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. ¢PARA QUE EL NUEVO CANAL 22?

Javier Esteinou Madrid

Protessor de la Univesidad auténoma Matropolitana

(UAM) de la Universidad Iberoamericana (UIA).
Vice-Presidente de 1% la AMIC

(Asociacién Mexicana de Investigadores de la Comunicacion).

_ A partir del surgimento de la television en México en la década de los
afios cincuentas, ésta adopta el modelo comercial de desarrollo de la televi-
i0n norteamericana y enmarca mayoritamente su funcionamiento bajo el
régimen de concesion privada que conserva hasta nuestros dias. Es dentro de
este esquema comercial que la television mexicana se desarrolla y donde
’canza hasta ahora su mayor dindmica de expansion e influencia sobre la
ltura nacional.

~ Contraria y paralelamente a esta realidad privada, aparece de manera
muy tardia, a finales de los anos sesenta, la televisién publica en nuestro
lerritorio. Su lenta incorporacién al panorama cultural de la nacién, provoca
ue €sta emerja y madure con una personalidade social poco definida, con
nor experiencia audiovisual, reducido apoyo econémico, bajo nivel de
dibilidad en el auditorio, proyecto cultural confuso, mayores presiones
ocraticos, menor cobertura geografica de influencia, grandes contradiccio-
es en sus lineas de direccion, etc.

' No obstante estas limitaciones del modelo publico, también podemos
ir que en los ultimos anos éste conquisto algunos avances en el terreno
onémico, politico, cultural, legal, organizativo, tecnoldgico, creativo, etc.
In embargo, pese a estos avances también podemos afirmar, que salvo

87



algunas excepciones, la informacién televisiva que produjo y difundié este
proyecto cultural de television, no se dedicO sustantivamente a crear conscien.
cia sobre las principales necesidades que posec la poblacion mayoritaria de]
pais y que debemos resolver para sobrevivir.

Es decir, pese a la existencia de estas dos importantisimas infraestructy.
ras culturales en el pais, observamos en términos generales que ambos mode.
los no han contribuido sustantivamente al desarrollo de la consciencia de ]
poblacion frente a sus grandes conflictos de crescimiento. Pensamos que Ia
television, tanto publica como privada, ha continuado desvinculada del an4lj-
sis sistemadtico de los grandes obstdculos que impiden nuestro desarrollo
nacional y de la difusiOn constante de las posibles alternativas para cada rama
de nuestro crescimiento interno.

En este sentido, podemos decir que la television sigue funcionando
como cerebro colectivo divorciado de las necesidades del cuerpo social, por-
que mientras vivimos cotidianamente una profunda crisis socioeconémica,
que esta por convertirse en severo conflicto politico, la television nos orienta
a pensar, prioritariamente, en €l triple eje cultural del consumo, los deportes
y las ideologias del espectdculo; y s6lo ocasionalmente nos conduce a reflexio-
nary sentir los problemas centrales de nuestra sociedad. Esto es, 1a problem4-
tica nacional no pasa sustantivamente por la television lo cual, ha provocado
la existencia de un modelo de funcionamento esquizofrénico entre lo que
difunde e inculca la programacion televisiva y las necesidades o realidades que
se viven cotidianamente en la sociedad mexicana.

De esta forma, podemos decir que como en un acto de magia que se lleva
a cabo ante 0jos de todos y el estupor de unos cuantos, desde hace dos décadas
a la fecha, la television continua realizando la hazana verdaderamente fantds-
tica de ocultarle su pais a los mexicanos '

Es por ello, que dentro de este marco cambio profundo del pais ante Ia
incorporacion a los procesos de globalizacion mundial y ante la inminencia dé
transformar el Canal 22 en una institucion de cardcter cultural como lo ha
senalado el reciente compromisso presidencial, debemos preguntarnos ;Para
qué el Estado Mexicano debe contar con un nuevo canal cultural de televi-
si6n?, {Cudl es la funcion social que debe desempeiiar en nuestra sociedad?,
¢Qué tiene que hacer el Canal 22 frente a sus auditérios para impulsar uf
verdadero proyecto de superacion nacional?.

Para responder a estos interrogantes debemos tener presente la vincu:
lacién que existe entre comunicacion y desarrollo. Reflexionando sobre 1_3
relacion que existe entre comunicacion, television y desarrollo, podemos decif
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gue el crescimento entendido como el mejoramiento general de los niveles de
yida de la poblacion a través de la satisfaccion de sus necesidades bésicas, es
producto de un conjunto de factores y procesos sociales complejos, dentro de
jos cuales, el detonador de todos esos elementos es la adquisicién de conscien-
sobre las realidades que se tienen que promover. Esto significa que para
ue se produzca un desarrollo material de la sociedad antes se requiere
senerar un previo crescimiento mental de la misma. De lo contrario, no existen
condiciones apropiadas para la gestacion del desarrollo: el desenvolvimento
e un pafs, parte de la evolucion de su intelecto y no de la multiplicacién de
simples acciones materiales.

. Porlo tanto, para que la comunicacién impulse el desarrollo debe crear
ansmitir aquellas informaciones que permitam relacionar nuestra toma de
gonsciencia con aquellos programas de accion concreta que tiene instrumen-
dos el aparato de gobierno y la sociedad civil para crecer. De lo contrario,
§e muy poco servird la generacion de consciencia social sobre nuestra proble-
nética ncaional, a través de la television, si ésta no encuentra una canalizacion
especifica mediante los proyectos de trabajo de la sociedad y del Estado: la
nformacion puede obrar como abono del cambio social, s6lo si se coloca en
l campo cultural y social propicio para germinar.

. Deaqui, que para lograr el desarrollo de nuetro pais, mds que producir
distribuir gigantescos torrentes indiscrininados de informacion masiva sobre
uestros sentidos que lo que ocasionan es el embrutecimiento y la enajenacion
€ los mismos, se debe elborar una jerarquia de necessidades informativas
cordes con las prioridades de crescimento que encara nuestra sociedad en
ada fase de evolucion por la que ésta atraviesa.

Es por ello, que a diferencia de la estrategia mercadologica o hollywo-

lense que concibe a los receptores como meros consumidores reales o poten-

ales diferenciados por estratos de ingressos y que ha sido enormemente

imilada por los modelos mexicanos de television, nosostros pensamos que

Inuevo Canal 22 debe comprender a sus auditorios como complejos sectores

) manos enmarcados por miltiples problemadticas educativas, laborales, eco-

dmicas, habitacionales, étnicas, nutricionales, lingiiisticas, politicas, etc., que

eben resolver para subsistir. Es decir, deben ser abordadas como sectores que

‘encuentran en distintas fases de su desarrollo economico, politico, social y

ftural, y no como meros receptores pasivos de informacion y decisiones

Ntrales.

" Esto implica que el Canal 22 como mediador cultural entre el gobierno

1 sociedad, a través de la elaboracién y ladifusion de diversas subjetividades
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y sensibilidades sobre nuestros obstdculos de desarrollo,debe gestar un agily
permanente proceso de transformacion de las estructuras mentales de |y
problacion frente a los grandes problemas nacionales y regionales que leg
impiden crescer. Ello exige que este nuevo proyecto audiovisual, en conjuntg
con otros aparatos culturales, a través de su programacion, formen otra
neocorteza cerebral de conocimientos y sentimentos en €l pais que nos per-
mita armonizar coherentemente nuestras acciones colectivas como sociedad,
con las urgentes necesidades nacionales de crecimiento que hay que solucionar
para prosperar. Creemos que hoy dia el mayor problema del pais no es el pago
de la deuda externa, ni el alto desempleo, ni la aguda inflacion, ni la avanzada
contaminacion,nilaagobiante carestia, ni la ausencia de vivienda, sino nuestra
transformacién mental y emotiva como sociedad frente a nuestros conflictos
de crecimiento para poderlos resolver.

Esto require la creacion de un nuevo proceso de educacion cotidiana de
nuestras inteligencias y sentimientos para adquirir a través de la televisién
cultural, mayores margenes de claridad y sensibilidad colectivas sobre nuestras
demandas de desarrollo y su respectivas salidas. Hoy tenemos que pasar de
aplicar un proyecto televisivo narcotizante y fugaz, que en el mejor de 1os casos
informa sobre algunos hechos; a instrumentar un proyecto de television que
nos sensibilice sobre nuestras necesidades de desarrollo y movilice a la socie-
dad en funcion a la solucion de las mismas. Ello implica producir para cada
momento de nuestro crecimiento una econciencia que nos permita abrir
nuestros horizontes de conocimientos y sentimentos individuales hacia una
nueva macrovisiéon césmica que amplie nuestros limites de lo posible y nos
permita regresar al ciclo vital de la vida y de la naturaleza del cual velozmente
nos hemos alejado tanto.

Por lo anterior, creemos que si el nuevo Canal 22 no fomenta en la
poblacién un permanente proceso emotivo y racional que nos conduzca al
andlisis y a la autocritica para regresar a nosotros mismos como personas,
como familia, como barrio, como delegacion, como municipio, como estado,
como regién, como cultura, como nacién y como humanidad, serd una pro-
puesta televisiva mas que no generard un avance en sus auditorios, pues
propiciard que nuestra conciencia y afectividad se continue evadiendo de 12
realidad concreta sin enfrentar los obstdculos que debemos asimilar para
superarlos y crescer. Esto fomentard que la energia colectiva del pais €
continue perdiendo a través de los ciclos ideoldgicos del desperdicio mental
que erosionan salvajemente la formacion de nuestra identidad nacional; y pof
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'nseguiente, prosiga el derroche de este monumental recurso psiquico de la
ciedad para construir una nueva fase de la nacion; nuestra energia mental.
Ante ello, nos cuestionamos ¢De qué nos servirdn los desarrollados ojos
scnolOgicos que construird el Canal 22 si a través de éste no podemos mirar
México, ni tampoco nuestro interior? El continuar conservando la opacidad
s nuestra consciencia colectiva frente a nuestros fuertes conflictos de creci-
iento, prolongari la confusion y el debilitamiento de la marcha de la socie-
ad, pues evitard la atencién de su malestar interno impiendo su progreso.
ay que considerar que los problemas de nuestra sociedad inicamente podran
r resueltos en la medida en que colectivamente adquiramos consciencia
cional y emotiva de su existencia y no en el porcentaje que los olvidemos.
or ello, el nuevo Canal 22 debe optar por la vida y no por la muerte del pais:
no forma consciencia sobre los conflictos nacionales, se inclina por la muerte
s nuestra sociedad.
~ Sintetizando, podemos decir que de no disefnarse las politicas de comu-
cién del Canal 22 desde los principales conflictos que obsculizan el
esarrollo del pafs, se volver4 a vivir la profunda contradicciOn existente entre
‘cultura nacional y el proyecto de desarrollo global que se ha arrastrado en
s Gltimas décadas. Cada uno se disparard por senderos distintos: la cabeza
dcial avanzard por un lado y el cuerpo por otro, aumentando rdpidamente,
n ello, la descomposicion de nuestra sociedad. No podemos olvidar que la
paracion de la crisis nacional que nos enmarca, requiere la produccion de
I nuevo eje cultural, y éste en nuestro pais, creemos que en este sexenio
)dria girar alrededor de la renovacion de los medios de comunicacion
ionales, especialmente de la television.
' Sabemos que ante el funcionamiento autoritario, la estructura vertical,
dinamica improvisada, el perfil eminentemente mercantil, su gestién myo-
lariamente acritica, su vinculacion inorgdnica con las necesidades priorita-
s de nuestra sociedad, su alto centralismo que caracterizan la operacion de
‘television en México, esta reflexion supone la realizacién de una gran
r presa; pero también sabemos que es el desafié elemental del rescate y
mservacion de la vida por la cual tiene sentido luchar apasionadamente.

lirgilio Caballero, Ponencia sobre comunicacién y cultura, documento sin datos, México, 1988.
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